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OBJETIVO 1
Desenvolver e Implementar a Plataforma Rede Cultura Game - Utilizar a gamificação para
oferecer experiências digitais imersivas, promovendo a sensibilização e o engajamento de jovens
para o patrimônio imaterial brasileiro.

https://filhosdaterra.org/rede-cultura-games/

https://filhosdaterra.org/rede-cultura-games/


Logotipo e paleta de cores desenvolvida para a Rede Cultura Game



https://filhosdaterra.org/rede-cultura-games/

https://filhosdaterra.org/rede-cultura-games/


https://filhosdaterra.org/rede-cultura-games/

https://filhosdaterra.org/rede-cultura-games/


https://filhosdaterra.org/rede-cultura-games/

Jogo da Congada

https://filhosdaterra.org/rede-cultura-games/


https://filhosdaterra.org/rede-cultura-games/

Jogo do Maracatu Rural

https://filhosdaterra.org/rede-cultura-games/


OBJETIVO 2
Realizar 01 (um) encontro online (live) para lançamento da Plataforma Rede Cultura Game.

Live disponível no link:
https://www.youtube.com/w

atch?v=lyVlZ2wkrGA

https://www.youtube.com/watch?v=lyVlZ2wkrGA
https://www.youtube.com/watch?v=lyVlZ2wkrGA


Live disponível no link: https://www.youtube.com/watch?v=lyVlZ2wkrGA

https://www.youtube.com/watch?v=lyVlZ2wkrGA


7 CADERNOS DE
CULTURA

12 GALERIAS DE
IMAGENS

5 DOCUMENTÁRIOS
CURTA METRAGEM

2 JOGOS DIGITAIS SOBRE
CULTURAS POPULARES

OBJETIVO 3
Distribuir os conteúdos de
forma online e interativa -
Sistematizar, finalizar e incluir
na Plataforma o Acervo
Editorial existente – 7 Cadernos
de Cultura; 7 Galerias
Fotográficas; 5 Vídeos
Documentários.



https://filhosdaterra.org/galerias/
Página Galerias publicada no site

https://filhosdaterra.org/galerias/


Página Cadernos publicada no site
https://filhosdaterra.org/cadernos/

https://filhosdaterra.org/cadernos/


Página Multimidia (registro audiovisual) publicada no site e disponível no Youtube
https://filhosdaterra.org/multimidia/

https://filhosdaterra.org/multimidia/


OBJETIVO 4
Criar universo digital por meio de Plataforma acessível em desktop e mobile - Oferecer
experiências digitais, lúdicas e imersivas por meio do acervo editorial existente nos quatro
Roteiros Culturais já definidos no projeto - Rota da Costa Atlântica; Rota dos Povos da Mata;
Rota dos Sertões; Rota da Mineração



Roteiros culturais definidos no projeto.



TERRITÓRIO
APRESENTAÇÃO DOS JOGOS E ATIVIDADES DE EDUCAÇÃO
PATRIMONIAL REALIZADAS NO CEF 15 (TAGUATINGA) E CEF ZILDA
ARNS (ITAPOÃ), COM A PARTICIPAÇÃO DE ALUNOS E
PROFESSORES DO ENSINO FUNDAMENTAL II. E UMA ATIVIDADE
ABERTA NA STUDIO GAMES NO TAGUATINGA SHOPPING.

A DIVULGAÇÃO DIRECIONADA PARA AS RA´S REFLETE UM
UNIVERSO DE:

76 Mil CRIANÇAS E JOVENS 
Matriculados na rede pública de ensino
dessas comunidades, no ensino
fundamental e médio.

02 COMUNIDADES LOCAIS
Com baixo IDH e que somam cerca de  80 mil pessoas. 

2024 | CEF 15 - Atividades com jogos digitais.

113 ESCOLAS PÚBLICAS
76 mil estudantes e 6 mil professores



CEF 15 - Taguatinga
Apresentação dos jogos



CEF Zilda Arns - Itapoã
Apresentação dos jogos



Atividade Aberta -
Studio Game

Taguatinga Shopping
Apresentação dos jogos



OBJETIVO 5
Oferecer soluções inovadoras para a comunicação, divulgação e valorização do patrimônio
imaterial brasileiro – Desenvolver estratégia de comunicação e atuação nas redes sociais, de forma
a implementar a articulação e interação entre os mestres e os grupos realizadores das festas
populares, bem como, na divulgação do projeto e de seus conteúdos, da sua Plataforma Rede
Cultura Game e do site – O projeto estima desenvolver as ações de comunicação e divulgação nos
veículos de comunicação locais, regionais e nacionais. Nas redes sociais (facebook, Instagram e
youtube) com objetivo de alcançar publico previsto de 50 mil interações com o projeto e suas redes.

05 campanhas impulsionadas nas
Redes Sociais
61 anúncios direcionados
Destaque em 12 publicações impressas
e online, incluindo veículos de grande
circulação como Correio Braziliense e
Jornal de Brasília.



1,5 MILHÃO DE PESSOAS
ALCANÇADAS

2,1 MILHÕES DE
IMPRESSÃO NAS REDES
SOCIAIS

Mídia Digital 

2 MIL REAIS INVESTIDOS
EM CAMPANHAS
ONLINE

Relatório completo de Alcance de
Mídia em anexo.



Relatório completo - Clipping e Valoração de mídia em Anexo

Comunicação e Assessoria de Imprensa

278,7 MIL REAI EM RETORNO
DE MÍDIA ESPONTÂNEA

19 MIL REAIS INVESTIDOS EM COMUNICAÇÃO
E ASSESSORIA DE IMPRENSA

Impressos: 4
Sites: 7
TV: 1



PLANO DE MÍDIA
Site – www.filhosdaterra.org
Press Release (publicados no Blog do site)

http://www.filhosdaterra.org/
http://www.filhosdaterra.org/


PLANO DE MÍDIA
Página no Facebook 
Perfil no Instagram 
Mídia Digital – Campanha
Paga e Post (Gerenciados
na Central Meta Business)



PLANO DE MÍDIA
Fundo de Tela para live
Teaser de lançamento (3 teaser
publicados no Instagram)



COMPROVAÇÕES DE APLICAÇÃO DA MARCA DO FAC

Rodapé fixo no site

Card de assinatura em todas as
publicações no Instagram/Facebook



ACESSIBILIDADE
Readequação do site Filhos da Terra (www.filhosdaterra.org), com a inserção de:
Texto alternativo em todas as imagens do site, possibilitando a leitura da descrição de
imagens nos aplicativos de acessibilidade;

http://www.filhosdaterra.org/


ACESSIBILIDADE
Readequação do site Filhos da Terra (www.filhosdaterra.org), com a inserção de:

Revisão das funções de contraste de texto para usuários com baixa visão;

Atualização do plugin de
acessibilidade no
Wordpress, plataforma de
desenvolvimento do site.

Ferramentas de
acessibilidade disponíveis:

Aumentar de texto
Diminuir texto
Escala de cinza
Alto contraste
Contraste negativo
Fundo claro
Links sublinhados
Fonte legível

http://www.filhosdaterra.org/


Acessibilidade aplicada
Escala de cinza



Acessibilidade aplicada
Alto contraste



Acessibilidade aplicada
Contraste negativo



ACESSIBILIDADE
Readequação do site Filhos da Terra (www.filhosdaterra.org), com a inserção de:

Instalação do Widget VLibras, recurso de acessibilidade desenvolvido para tornar páginas web
acessíveis para pessoas surdas, com a tradução automática de Português Brasileiro para a
Língua Brasileira de Sinais (LIBRAS).

http://www.filhosdaterra.org/


ACESSIBILIDADE
Compatibilidade com Tecnologias Assistivas
A plataforma Rede Cultura foi desenvolvida utilizando tecnologias compatíveis com sistemas
de leitura de tela e navegadores que suportam tecnologias assistivas, como HTML5 e
Javascript. Isso permite que a navegação seja realizada tanto em desktops quanto em
dispositivos móveis, independentemente das ferramentas de acessibilidade usadas pelos
usuários.



ACESSIBILIDADE
Revisão de Legendas em Vídeos 
Todo o conteúdo de vídeo, incluindo os documentários do acervo editorial, foi revisado para
incluir legendas closed caption, facilitando o acesso de pessoas com deficiência auditiva que
não são usuárias de LIBRAS. Essas legendas permitem que o conteúdo seja compreendido de
forma plena por pessoas com diferentes níveis de deficiência auditiva.



www.filhosdaterra.org   |.   @filhosdaterracultura   |.   61 99932-7158


